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DESPRE NOI

ASAP digital team este echipa care s-a hascut
din expertiza. Expertiza si cunostintele
acumulate in timpul 1h care am lucrat alaturi de
clientii nostri si care ne-au directionat spre patru
vectorl pe care ne specializam in momentul
actual: Social Media Management, Facebook
Ads, Metricl si Audiente si productie video.

Suntem mal mult decat o agentie. Suntem o .
echipa Inspirata, care transforma produsul

Intr-un brand apreciat. Vrel sa ne cunosti mal
bine?! Contacteaza-ne, te vom ajuta sa te
promovezi asa cum ti-ai dorit mereu.
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CE INSEAMNA
BOOST POST?

Postarile promovate sunt reclame pe care le
creezi din postarl 1N Pagina ta de Facebook. Pro-
nMovarea unel postari te poate ajuta sa obtii de la
utilizatori mal multe aprecieri, distribuiri si co-
mentarii. In plus, poti sa te adresezi unor per-
soane nol care probablil sunt Interesate de

Pagina sau afacerea ta, dar care In prezent nu te
urmaresc.




DETALIILE PE CARE TREBUIE SA LE CUNOASTEM
DESPRE PUBLICUL TINTA PENTRU A TARGETA CORECT

Punctele de asemanare
si punctele de diferentiere

. Statut cu produsele/serviciile
Sexul Regiune financiar Interese concurentei
Varsta Sjca.r? Job title Ce nevcesité’gi !
civila acopera/rezolva

produsul/serviciul tau




DE CE NU RECOMANDAM SA FOLOSITI
BUTONUL “BOOST POST”

Mobilis - mai mult decat mobila .
Published by ASAP Ads @ - 4d -

Bucatdrie in forma de L sau bucatarie cu insuld? Ce alegem?

Inainte de a stabili modelul bucétériei, este important si ne orientdm dupa spatiul pe care-| avem la
dispozitie. Intr-o bucitarie mic3, va fi greu spre imposibil de realizat o insul3, iar aceasta nu va fi
deloc alegerea optima.

Atat bucatariile in forma de L, cat si cele cu insuld, asigura urmatoarele facilitati:

. Spatiu ergonomic si comod... See More

BUCATARIE CU INSULA @ IN FORMA DE L
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Din pagina de facebook - butonul Boost Post "~

() New Campaign
E5 New Ad Set

@ NewAd

IN PAGINA?

Din Ads Manager

] [ONewcCampaign > BENewAdSet > [l NewAd

Branded Content

If this post features a third-party brand or product then vou must tag
your business partner's Page. See branded content policy

This ad will run from the account that published m e
your selected post. To run this ad from the
(?) Facebook Page or Instagram aceount you
connected in the identity section, select one of
their posts.

Ad Setup

Use Existing Post hd

Ad Creative
Select the media, text, and destination for your ad. You can also
customize your media and text for each placement. Learn More

B Select Post 4+ Create Post

A Selact an existing post for your ad. m W

Enter Past ID

Tracking
Track event datasets that contain the conversions your ad
might motivate. The dataset that contains the conversion

&
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DE CE NU RECOMANDAM SA FOLOSITI
BUTONUL “BOOST POST” DIN PAGINA?

1. Facebook va optimiza campania doar pentru mail multe aprecieri,
comentarii si distribuiri.

2. Cand folositi butonul “Boost Post” hu puteti selecta unde doriti sa se afiseze
reclama. Optiunea implicita pe care Facebook o va selecta pentru
dumneavoastra va fi intotdeauna “Desktop News Feed” si “Mobile News Feed".

3. Tintire limitata

Orice afacere ati avea audienta si reclamele trebuie create din spatele paginii
de Facebook, platforma care se numeste “Ads Manager”.




SETAM PAS CU PAS

Deschide ADS Manager
si selecteaza butonul ,,Creeaza”

[
B3 campanii
1

Posrnit F
Oiprit

Nume campanie

05 Campanée - Impact - Mai

05. Boost Post

02-03-04 Boost Post

U1 Campanie Boost Post

12 Campanie Boost Post

11 Campanie Boost Post

10 Campanie Boost Post

*  Rezultate din 7 campanli

P8 + Creeaza

# Edileazs

Liwrare T

& Activa

& A

Finalizata

Finalizaté

Finalizata

Finalizaté

Finalizata

05 Seturl de reclame

Strategie de licitare

Cel mal mic cost

Folosirea sirateglel de licitar,.,

Folosires strategiel de licitar

Folosirea strateglel de licitar.

Falosire:s .':fr:;ll‘!-!;il,"i el licitar

Folosirea strategiei de licitar..

Folosirea strategiel de licitar.

100,00 5
Se folosesie buget,,
Si folosesie buget
e foloseste buget.
5o foloseste I:ugm

5S¢ foloseste buget...

Se folosasie baget.

Setare de

atribiuirs

7 2l dupé clic
7 zi dupéd che
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kal multe set..
28 F dupd cli
28 zi dupdi chi..

28 # dupa chi.

iial multe et
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| Reclame
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SETAM PAS CU PAS

1
|

Selecteaza caseta ,Interactiuni”, dupa care verifica mail Jos
tipul de interactiuni si anume ,Interactiune cu postarile”

Creeazd o campanienoud  Foloseste o campanie existenta X
Alege un obiectiv pentru campanie e e e e e e e e e e e e e e e e e e mmmmmmmmmmmm——————-— .
@ ) Interactiuni o B
, O vt () e Prin selectarea instrumen-
gt -+ (S TRty telor de interactiune cu po-
It S haag, © e starea vom optimiza promo-
T ' S varea pentru un accent mai
AN o mare de Like, Share, Com-
ment.

*Fiecare instrument din lista
potentiala are o optimizare
de livrare personalizata.

Interactiuni cu o postare

Obtine mai multe aprecieri ale Paginii, raspunsuri la evenimente sau
reactii, comentarii sau distribuiri ale postarilor.

Tip de interactiune @

@  Interactiune cu postarile

:,, @ Interactiuni cu postarile
]

~ - Aprecieri pentru Pagina

-
-
~~~~~~
- —
———————————

Raspunsurila un
eveniment

W e o o Em o B B B B B BN BN BN BN BN BN BN BN BN BN BN BN BN BN BN BN N N N N N BN BN EE BN N BN Em B Em

---------------------------------------------

Denumegte campania » Optional v



SETAM PAS CU PAS

Mergi la nivelul Il de campanie (creative)

de unde doresti sa fie facut Boost-ul

[ campanie noud
85 set de reclame nou

@ Reclama noua

\
\
\
\
\
\
\
=]} (O Campanienoua > pSSetdereclamenou > [l Rech \
\
¢ Edite \
\
\
Numele reclamei \
Reclama noua &
-
’
. V4
Identitate
4
Pagina Facebook I
1
@ Fruvit - .- \
N
1o A ’
Cont de Instagram ~ A ’
- -
E ~
o fruvitmd v S
~
~
) . >
Continut de marca ~
) . ) ~
Daeca aceastd postare prezintd o marca sau un produs ter, trebuie ~
54 etichetezi Paglina acelui partener de afaceri. Vezi po d ~
continutul de marca ~
: ~
~
~
Aceastd reclama va rula din contul care a ] W ~ ~
publicat postarea selectatd. Pentru a rula aceasta ~ ~
-, reclama din Pagina de Facebook sau din contul ~ ~
“ de Instagram pe care le-ai asociat in secfiunea I
-~

despre identitate, selecteaza una dintre postarile
acelei Pagini sau acelui cont.

Configurarea reclamelor

Foloseste o postare existenta h 4

Componenta creativa a reclamei
Selecteaza elementul media, textul si destinatia reclamei. Poti

personaliza elementul media i textul pentru fiecare pozitionare.

Afla mai multe
B Selecteara o postare + Creeaza o postare

£\ Selecteazd o postare existentd pentru reclama. ] ¥

Introdu |D-ul postarii

Urmarire

Urmareste seturile de date ale evenimentelor care cuprind
conversiile la care ar putea duce reclama ta. Setul de date care
cuprinde conversia selectata pentru contul de publicitate va fi
urmarit in mod implicit.

= Em B Em o E
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N

4
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Configurarea reclamelor

Foloseste o postare existenta

Componenta creativa a reclamei
Selecteaza elementul media, textul si destinatia reclamei. Poti

personaliza elementul media si textul pentru fiecare pozitionare.

Aflad mai multe

B Selecteaza o postare + Creeazi o postare

M X

A\ Selecteazd o postare existentd pentru reclama.

Introdu [D-ul postaril

~

SETAM PAS CU PAS

Apasa butonul ,Selecteaza o postare Sl alege din lista,
postarea pe care vrel sa o promove2|

_— Matura a dat start zilelor cu soare, iar noi dam st...
n_-,
R 7 o w2

.
~
~
- - - s ~
———————————
- - -
-
’
4
4
7
]
I Selecteaza o postare
]
1 [f Facebook Instagram € Confinut de marca
1
I Filtreaza dupa:
I
1 Toate postarile + Q, ID-uri ale unor postari, imagini sau clipuri video, sau alte cuvinte cheie
]
1 Postare pe Facebook ID postare Tip Data credrii
1
! § ' Cea mai buna metoda de a fi productivi pe parc...
1 ! 1100694033751179 Photo 27 mai 2021
1
. S 20 D14 w0
1
1 MNoi am creat o alta versiune pentru Cutia Pando...
I Lo 1113540779133171 Video 20 mai 2021
! o2 Co w0
1
1 ;
I | #HOSPICEBIKETOUR2021 5-A LANSAT! Azi de ...
F 2870462856545905  Album 17 mai 2021
I 24 03 w2
I il
I W e‘ in acest an, am inlocuit suprizele din oudle de P...
I " s 1109708509516398 Photo 14 mai 2021
, L] -
h e 191 o w5
1
I -y Cand vine vorba de deserturile Fruvit, nu exista li...
. 1107880189699230 Photo 11 mai 2021
’ 4 Qo A
1104148083405774 Photo 5 mai 2021

Anuleaza




ETAM PAS CU PAS

evino la nivelul Il (Ads), selecteaza bugetul, programul, audienta
INnta, locatia, varsta, genul si tintirea detaliata (optional)

?

2% Set de reclame nou

@] [OcCampanienoua > SESetdereclamenou > [ 1Reclami

2 Editeaza

Numele setului de reclame

Set de reclame nou

Buget si program
Buget

Buget zilnic * 11,008
Este posibil ca suma cheltuita efectiv in fiecare zi sa varieze. @
Program ©
Data de incepere

27.5.2021 [ RERE
Europe/Chisinau
Sfargit - Optional

Seteazd o daté de terminare

Afiseaza mai multe optiuni ~

Audienta
Stabileste cine doresti sa vada reclamele. Afla mai multe

Creeazé o audienta noud Foloseste o audienta salvata =

Audiente personalizate

Q) Cautain audientele existente

Exclude

Locatii
Locatje:
« Moldova

Varsta
18 - 65+

Gen

Toti utilizatorii

Tintire detaliata

Toate criteriile demografice, interesele i comportamentele

Extinderea {intirii detaliate:
« Dezactivata

@ Revizuieste

usb

Creeaza o audienta noua

oschita @

Definirea audientei

Audienta pe care
al selectat-o este
destul de
generala.

Impact potential: 1.500.000 persoane @

Numarul zilnic estimat de rezultate

Impact @
6,1K- 18K

Interactiuni cu postarea @
281 -813

Precizia estimarilor se bazeaza pe factori precum date din
trecut despre campanii, bugetul pe care l-al introdus, date
despre piald, criterii de {intire i pozifionari de reclame
Aceste cifre i oferd o imagine a rezultatelor pe care le vel
obtine cu bugetul introdus, dar sunt doar estimari §i nu
garanteazd rezultate.

Au fost utile aceste estimari?
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SETAM PAS CU PAS

Verifica si publica Boost-ul

1 reclama selectatd X [7] Reclame

o ©@ Rezultate Impact Afigari
lic 157.133 157135
Impact
lic 1.598 16.476
Interacfiunl cu o postare
set... = 43.555

interactiune cu postarea

set. - =

interachiune cu postarea

Actualizare chiar acum ) Renunta la schite Verifica si publica (3)

Luna aceasta: 1Tmai 2021 - 27 mai 2021 =

1 reclama selectatd X

Il Personalizeaza w Rapoarte w
Cost per rezultat Suma cheltuita ge 4
termina

= = ~  Indesfasura..

307.25%9 0,54 5 84,57 S 31 mai 2021
Per impact asupra a 1.000 de perso...

37.407 0,08 § 121,02 § 30 mai 2021
Her interacliune cu postarea

28.596 - 28,88 S 3 mai 2021

Per interactiune cu postarea
- iy 0,00 § 31 ian. 2021

Fer interacliune cu postarea




CE FACEM DACA S-AU BLOCAT
RECLAMELE?

Reclamele nu trebuie sa promoveze vanzarea sau folosirea armelor, a munitiei sau a explozibililor.
Acestea includ reclamele pentru accesorii de modificare a armelor.

- Arme de foc, inclusiv componente ale armelor de foc, munitie, arme pentru paintball si arme cu bile;
- Amortizoare si ascunzatoare de flacara;

- Arme de orice tip, inclusiv spray-uri lacrimogene, cutite
non-culinare/lame/sulite, pistoale electrosoc, nunceaguiri,
bastoane de cauciuc sau arme de autoaparare;

- Artificii si explozibili;

- Reclame care promoveaza etalarea armelor de foc

In caz contrar Facebook isi revendica dreptul si
obligatiunea de a deconecta publicitatea.

Mai multe detalii vezi pe https:/bit.ly/2TIXwCS




CE FACEM DACA S-AU BLOCAT
RECLAMELE?

Reclamele nu trebuie sa promoveze imprumuturi sau avansuri cu plata la salariu, cautiuni sau alte tipuri
de imprumuturi pe termen scurt, menite sa acopere cheltuielile unei persoane pana la urmatorul salariu.
Imprumuturile pe termen scurt sunt acelea cu termen de restituire mai mic de 90 de zile.

In caz contrar Facebook isi revendica dreptul si obligatiunea
de a deconecta publicitatea. .

Mai multe detalii vezi pe https:/bit.ly/2TpOt/T




CE FACEM DACA S-AU BLOCAT
RECLAMELE?

Reclamele prin care se promoveaza oportunitati pentru castiguri banesti trebuie sa descrie in totalitate
produsul sau modelul de afaceri asociat si nu trebuie sa promoveze modele de afaceri care ofera castiguri

rapide in schimbul unor investitii minime, inclusiv oportunitati de multilevel marketing.

In caz contrar Facebook isi revendica dreptul si obligatiunea
de a deconecta publicitatea. .

Mai multe detalii vezi pe https:/bit.ly/2RVogMK




CE FACEM DACA S-AU BLOCAT
RECLAMELE?

Reclamele nu trebuie sa cuprinda imagini de tip ,inainte si dupa” sau imagini care prezinta rezultate
neasteptate sau improbabile. Continutul reclamelor nu trebuie sa sugereze sau sa incerce sa genereze
O perceptie de sine negativa in vederea promovarii dietelor, pierderii in greutate sau altor produse de sanatate.

In caz contrar Facebook isi revendica dreptul si obligatiunea
de a deconecta publicitatea. .

Mai multe detalii vezi pe https:/bit.ly/3yHOTBnN
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EDITAREA RECLAMEI

Daca reclama nu este aprobata pentru ca nu respecta in intregime politicile noastre, o poti
edita si o poti trimite din nou spre analiza. Pentru a edita reclama:

* Verifica adresa de e-mail asociata contului tau de publicitate. Daca reclama nu este
aprobata, iti vom trimite un e-mail in care iti vom explica detaliat motivul.

« Folosind informatiile din e-mailul de respingere, poti edita reclama pentru a crea o
reclama care sa respecte politicile. Pentru a vedea care sunt pasii pentru editare, consulta
aceasta pagina.

e Salveaza modificarile. Dupa ce salvezi modificarile, reclama va fi trimisa din nou spre
analiza.

| . .

CONTESTA DECIZIA

Daca nu poti edita reclama sau consideri ca a fost respinsa in mod eronat, poti solicita anal-
Izarea deciziel accesand sectiunea Calitatea contului.
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MONITORIZAREA EFICIENTEI
CE CIFRE SI INDICATORI URMARIM?

IMPACT - Numarul de persoane care au vazut reclamele tale cel putin o data. Impactul este diferit de numarul
de afisari, care poate include mai multe vizualizari ale reclamelor tale de catre aceleasi persoane.
IMPACTUL iti indica numarul de utilizatori care au fost expusi la mesajul tau in timpul unel campanii
publicitare. Este posibil ca utilizatorii sa nu apese intotdeauna pe reclamele tale, dar probabilitatea ca el sa
Interactioneze cu afacerea ta cand iti vad mesajul poate fi mai mare.

A

CPM (Cost per 1.000 de afisari) - CPM inseamna suma totala cheltuita pe o campanie publicitara impartita la
numarul de afisari si apoi inmultita cu 1.000.

FRECVENTA - contribuie la generarea vizibilitatii si potentialului de reamintire afisand mesajul tau de mai
multe ori celor din audienta ta tinta. Valoarea medie a frecventei poate fi de 1 sau 2 per set de reclame ori mult
mMal mare, daca bugetul, dimensiunea audientel si programul tau sunt pe masura.

CPR - Costul per rezultat indica eficienta cu care ti-al atins obiectivele pe care |-al stabilit In campania ta de
publicitate. Poti folosi acest indicator pentru a compara performantele diferitelor campanii si pentru a
iIdentifica oportunitati. Acest indicator te poate ajuta sa-ti stabilesti sumele de licitat pentru urmatoarele seturi

de reclame.

|b APRECIERI PAGINA @ APRECIERI ALE POSTARII @ COMENTARII LA POSTARE » DISTRIBUIRI ALE POSTARII




L Ay, "
NOTA INFORMATIVA

Urmand toti pasii de mai sus si promovand periodic postarile existente in pagina nol vom asigura o vizibilitate
mal mare continutului creat. Modalitatea de promovare Boost POST poate fi calibrata ca un nivel pentru etapa
de inceput, atunci cand nu ai experienta cu promovarile sau pentru a oferi un imMmpact mal mare postarilor
create. In cazul cand afacerea isi propune sa faca vanzari, s educe piata sau sa creasca vizibilitatea brandului,
strategia de promovare Boost Post poate fi pozitionata ca una ineficienta. Solutia pentru strategia de crestere a
brandului, generare de leaduri si vanzare de produse / servicii, sunt campaniile setate din contul de publicitate

Sl anume:

La nivelul 3 de campanie (creativ) - nu selectam - postare existenta, dar cream anunturi in interiorul
contului de publicitate. Pot fi create pana la 50 de anunturi care sa corespunda aceluiasi buget. Astfel
vom obtine un A/B testing in miniatura pentru materiale media. Sau putem face mai multe dubluri la

nivelul 2 de campanie (seturi) si vom obtine un A/B testing la nivel de variabile (audienta, pozitionare,
INnterese, locatie).

b -—




